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ФРАНЦИЯ: ПЕРМАНЕНТНАЯ РЕВОЛЮЦИЯ
Дух конкуренции и рынка абсолютно не был свойственен Франции. «Богатый человек, который строит свой успех на несчастии менее эффективно работающего или менее талант​ливого конкурента,— отмечал Д. Лэндес,— никак не являлся образцом для подражания, он был скорее mangeur d,hommes»1 [417, с. 132].
Любопытно, что такого рода подход самым удивительным образом сочетался с откровенным жульничеством, хотя и мелким. «Самые добродетельные коммерсанты,— писал Оно-ре де Бальзак в одном из своих романов,— с самым простодуш​ным видом провозглашают заповедь самого бесстыдного жуль​ничества: "Каждый выпутывается из беды как умеет"». Навер​ное, на русский язык эту «мудрость» можно было бы перевести хорошо знакомым нам всем девизом отечественного бизнеса: «Не обманешь — не продашь». Сам Бальзак приводит прекрас​ный пример французской жульнической торговли — продажа на вес шелка, специально для утяжеления пропитанного мас​лом. Ремесленники таким образом обманывают купцов, а куп​цы—клиентов.
Подобная ситуация имела своим следствием слишком мед​ленное развитие французского делового класса в целом. Фак​тически в стране долгое время вообще не формировался слой предпринимателей, готовых переходить от мелкой торговли к осуществлению серьезных коммерческих операций. И это не-
1 Живоглотом. Типичный пример подобного живоглота из французской литературы — бальзаковский Гобсек, «чело​век-автомат», «человек-вексель», явно находящийся вне рамок приличного общества, хотя и обладающий богат​ством. Иностранец, чуждый французскому духу (мать — еврейка, отец — голландец), родившийся в предместье Антверпена, он за свою жизнь зарабатывал деньги самыми разными авантюрами. Единственное, чем он не занимался никогда,— это бизнесом, который хоть сколько-нибудь на​поминал бы современную деловую практику, предполагаю​щую созидание. Данный момент весьма характерен. В ста​рой Франции человек мог стать живоглотом, но даже при этом он не становился созидателем.

смотря на все предпринимавшиеся усилия по насаждению ма​нуфактур.
Один из положительных (!) героев Бальзака даже в нача​ле XIX века никогда не запрашивал цену, никогда не гонялся за покупателями. Он обычно сидел у порога лавки, покуривая трубку, поглядывая на прохожих и наблюдая за работой при​казчиков. До эпохи кардинала Мазарини крупные француз​ские купцы практически все были по своему происхождению итальянцами. Затем началось проникновение в страну гол​ландцев. И лишь примерно с 1720 г. активизировались фран​цузы [19, с. 313-314].
Еще одна специфическая особенность французского дело​вого класса — это его нежелание рисковать, нежелание зани​маться бизнесом ради бизнеса. Поскольку деньги зарабатыва​ются просто для того, чтобы хорошо и спокойно жить, по воз​можности вообще расставаясь с бизнесом и переходя из раз​ряда купцов в разряд дворянства, полученная прибыль не инвестируется, а лежит мертвым грузом в виде сокровищ. «Франция представляет собой некрополь драгоценных метал​лов»,— отмечал Ф. Бродель [19, с. 346]. Соответственно, не​смотря на существовавшие в стране большие накопления, кредит во Франции получить было гораздо труднее, чем в Ан​глии, а значит, он оказывался более дорогим. Все это суще​ственно замедляло темпы экономического развития.
Отсутствие делового духа, слабое развитие кредита, фео​дальное и фискальное бремя, цеховой строй и монополии пред​ставляли собой явления, в полной мере характерные для мно​гих государств средневековой Европы. Однако в предреволю​ционной Франции существовала еще одна важная особенность административного экономического строя, негативная роль ко​торой, пожалуй, не уступала негативной роли всех отмеченных выше моментов, вместе взятых. Это прямая регламентация со стороны государства самых разных сторон хозяйственной де​ятельности — и в первую очередь хлебной торговли. В этой регламентации даже более ярко, чем в налоговом бремени, нашла свое выражение французская административная сис​тема. В других странах подобная регламентация тоже исполь​зовалась, но в несопоставимо меньших масштабах.
