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ГЕРМАНИЯ: БЛЕСК И НИЩЕТА АВТОРИТАРИЗМА
были весьма относительны. Так, скажем, в текстильной инду​стрии издержки на производство единицы продукции в Герма​нии были выше, чем в Англии. При практически равной сто​имости рабочей силы немцам несколько дороже обходился хлопок, примерно в полтора раза выше у них были расходы на приобретение машин и оборудования, а самое главное — при​мерно в три раза выше были налоги и страховые выплаты (данные за 1880г.).
Возникает вопрос: каким же образом германская про- мышленность способна была постепенно отвоевывать у анг​личан часть рынка готовой одежды в развитых странах мира? Причину этого исследователи видят в том, что в усло​виях господства несовершенной (1трег{ес1) конкуренции, когда обеспеченный потребитель все больше внимания уде​ляет не цене, а различным потребительским характеристи​кам товара, консервативные английские бизнесмены так и не сумели перестроить свою торговую политику. На рынках бедных колониальных стран они по-прежнему доминирова​ли, но в регионах, где надо было работать с покупателем, убеждая его в преимуществах своего товара, немцы посте​пенно стали выходить вперед [294, с. 494-527]. Таким обра​зом, этот пример показывает, что создаваемые государством условия хозяйствования были в Германии менее благопри​ятными, чем в Англии, и немецкий бизнес добивался успе​хов в конкурентной среде не столько благодаря, сколько вопреки государственной политике.
В определенных случаях формирование неблагоприятных условий приводило к некоторому сокращению участия Герма​нии в международной торговле. Так, например, вывоз чугуна и машиностроительной продукции из страны в условиях про​текционизма и низкой производительности труда резко со​кратился (естественно, в относительном, а не в абсолютном выражении). Если в 1880 г. экспортировалось 40 % произве​денной продукции, то в 1900 г.— только 20 %. Сократились в это время также масштабы вывоза угля [1860 г.— 14,6 % до​бычи; 1900 г.— 13,9 % добычи) и хлопчатобумажных товаров [1840 г.— 24,9 % производства; 1890 г.— 18,6 % производ-

ства). Подобная тенденция прослеживалась, очевидно, и в ряде других отраслей [53, с. 343].
Заметим попутно, что относительное сокращение объема германской внешней торговли не представляло собой отраже​ние складывавшихся в то время международных тенденций. Объем международной торговли промышленными товарами в конце XIX — начале XX столетия быстро возрастал. Если взять 1913 г. за 100 %, то в 1876-1880 гг. он составлял лишь 31,4 %, а в 1901-1905 гг.— 53,7 % [428, с. 150].
С экспортом были проблемы, зато на внутреннем рынке металл и машины активно использовались для наращивания вооружений. Косвенным показателем того, насколько искус​ственно раздувался спрос на продукцию тяжелой индустрии, является соотношение темпов ее роста с темпами роста лег​кой промышленности: последняя развивалась в два раза мед​леннее [154, с. 35]. Еще один яркий пример искусственным образом сформированных структурных перекосов в эконо​мике представляет автомобилестроение. В Германии авто​мобиль появился раньше, нежели в США, но широкого рас​пространения вплоть до Первой мировой войны он не полу​чил. Если в США в 1914 г. производилось более полумил​лиона автомобилей, то в Германии — только 70 тыс. [47, с. 259; 41, с. 38]. И это не было случайностью, поскольку имеющиеся ресурсы поглощал не столько потребительский рынок, сколько государственный сектор.
Если в 1873 г. в Германии именно производство потреби​тельских товаров играло ведущую роль в экономике, то пос​ле Великой депрессии на передний план вышло производ​ство средств производства. Еще в 1882 г. сельское хозяйство производило большую часть продукции. Однако в 1895 г.— большая часть уже приходилась на промышленность, где полностью доминировала тяжелая индустрия [405, с. 179, 200].
В известной мере можно говорить даже о том, что гер​манская политика стала благодаря протекционизму пленни​цей германской экономики. Трудности с реализацией на рынке всей производимой тяжелой индустрией не слишком-то
